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RESUMEN 

Con base en la Crítica de la Economía Política de los Media, este artículo 
analiza la emergencia y desarrollo de las nuevas tecnologías de medios de 
comunicación. Primero, se ofrece un panorama crítico de los enfoques sobre 
la génesis y difusión de la tecnología. Segundo, se discute la conexión entre 
las tecnologías de los Media y la acumulación de capital. Tercero, se analiza 
el rol de las tecnologías de los Media en el capitalismo como medios de in-
versión, producción, distribución y consumo. Cuarto, se discute la conexión 
entre innovación, estética mercantil y obsolescencia planeada. Quinto, se 
muestra el carácter antagónico de la convergencia del sistema mediático, su 
universalización y diversificación. El artículo muestra que el desarrollo tec-
nológico no es autónomo, sino que depende de y es formado por el desarrollo 
de la sociedad capitalista. En el capitalismo, factores tales como las estrate-
gias de acumulación de capital, las crisis, la competencia, la publicidad y el 
marketing, la investigación de mercado, las políticas estatales en economía, 
tecnología y medios de comunicación, la ciencia y la ingeniería, influyen en 
la emergencia y desarrollo de las nuevas tecnologías de los Media.

Palabras clave: nuevos Media, tecnología de los Media, tecnologías, 
Crítica de la Economía Política de los Media, obsolescencia planeada.

ABSTRACT 

This paper analyses the emergence and development of new media tech-
nologies based on the approach of the Critique of the Political Economy of 
the Media. First, a critical overview of approaches to the genesis and diffu-
sion of technologies is given. Second, the connection between media tech-
nologies and capital accumulation is discussed. Third, the role of media tech-
nologies in capitalism as a means of investment, production, distribution, 
and consumption is analysed. Fourth, the connection between innovation, 
commodity aesthetics, and planned obsolescence is discussed. Fifth, the an-
tagonistic character of the media system’s convergence, universalisation and 
diversification is shown. The article shows that technological development is 
not autonomous but depends on and is shaped by the development of capi-
talist society. In capitalism, factors such as capital accumulation strategies, 
crises, competition, advertising and marketing, market research, the state’s 
economic, technology and media policies, and science and engineering in-
fluence the emergence and development of new media technologies.
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“En el capitalismo, el principal propósito de la tecnología es la 
efectiva organización de la acumulación de capital en la forma de me-
dios técnicos de producción” (Fuchs and Hofkirchner 2002, 161).

“Vemos cómo, de esta forma, el modo de producción y los me-
dios de producción son continuamente transformados, revoluciona-
dos, cómo la división del trabajo es necesariamente seguida por una 
gran división del trabajo, la aplicación de maquinaria por una aún 
más grande aplicación de maquinaria, el trabajo a gran escala por un 
trabajo a una aún más amplia escala. Esta es la ley que una y otra vez 
lanza a la producción burguesa fuera de su viejo curso y que impulsa 
al capital a intensificar las fuerzas productivas del trabajo, porque las 
ha intensificado: la ley que no da descanso al capital y continuamente 
le susurra en su oído: ¡Adelante! ¡Adelante!” (Marx 1849, 224).

“La estrategia de los anunciantes comerciales es martillar en la 
cabeza de la gente como un deseo incondicional, de hecho como un 
imperativo categórico, que deben poseer el más reciente producto 
en el mercado. Para que esta estrategia se realice, sin embargo, los 
productores tienen que lanzar constantemente ‘nuevos’ productos al 
mercado. La obsolescencia creada aumenta la tasa de desgaste, y los 
frecuentes cambios de estilo aumentan la tasa de desecho” (Baran and 
Sweezy 1966, 129,131).

INTRODUCCIÓN

El desarrollo de la tecnología en medios de comunicación en tanto 
“Nuevos Media”1 es analizada en este artículo con la ayuda de un enfoque2 
de la teoría de la Crítica de la Economía Política, específicamente sobre la 

1	 Esta	expresión	de	“Nuevos	Media”,	que	posiblemente	suena	algo	extraña,	fue	deliberadamente	elegi-
da	para	caracterizar	el	punto	de	partida	de	mi	análisis:	la	tecnología	de	los	Media,	sin	importar	lo	viejo	
o	nuevo	que	sea,	regularmente	se	desarrolla	conforme	a	los	intereses	de	las	compañías	(de	los	Media)	
de	 tal	manera	que	puede	 ser	utilizada	 como	“nuevos”	medios	de	producción	para	 incrementar	 la	
productividad	y	puede	también	ser	vendida	rentablemente	como	“Nuevos	Media”.

2	 Sobre	la	distinción	entre	los	enfoques	teóricos	de	la	Economía	Política	en	la	Nueva	Economía	Políti-
ca,	 la	Economía	Política	Crítica	 (Radical)	y	 la	Crítica	de	 la	Economía	Política	de	 los	Media,	véase	
Knoche	(2005).	Tales	enfoques	han	sido	discutidos	por	algún	tiempo	en	el	subcampo	de	la	Economía	
de	los	Media	de	los	Estudios	de	los	Media	y	la	Comunicación.
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base de una Crítica de la Economía Política de los Media (Knoche 1999, 
2001, 2002). En la justificación teorética y empírica de lo fructífero de un 
enfoque de investigación centrado en el capital y la política de la economía 
de los medios, no ofrece problema alguno, especialmente debido a que en 
el capitalismo como sistema societal y económico dominante globalmente, 
la interacción fundamentalmente legitimada del capital (compañías) y la 
política (Estado) cumple una función central en la estabilidad y el desarrollo 
del sistema.

Un examen realista de las leyes de movimiento del capital (mediático) 
prueba ser revelador para el análisis del desarrollo de las tecnologías de los 
medios como “Nuevos Media”, en tanto que, precisamente, el desarrollo de 
la tecnología es usualmente etiquetado con positivas y eufóricas connotacio-
nes de moda como “revoluciones tecnológicas” o “innovaciones” y “creci-
miento”: se le considera constitutivo (como cuestión de “existencia”) de la 
acumulación individual de capital y la necesaria salvaguarda y posterior 
desarrollo del capitalismo al capitalismo oligopólico o monopólico (Baran 
y Sweezy 1966). Esta circunstancia aplica cada vez más en el contexto del 
paradigma neoliberal de la teoría económica, la política y la práctica, la cual, 
incluso, legitima un cambio estructural correspondiente en la industria de 
los Media, que es llevado adelante mediante la acción planeada sobre la base 
de la más amplia autonomía posible del capital, con el mercado como el casi 
exclusivo regulador en el supuesto “libre juego de fuerzas” y con el apoyo 
del estado planificado (Knoche 1999, 149-151).

1. Enfoques teoréticos sobre la génesis, difusión e impactos de la 
tecnología

En la crítica al enfoque dominante de difusión puramente teorética del 
neoclasicismo económico, que no hace justicia a un reclamo por una ciencia 
social que ofrezca una más profunda explicación de la tecnología y suple-
mentos, y que se considera irreal, Seeger (1996/97, 45-52) ubica los modelos 
de génesis de la tecnología en el centro de la investigación de la tecnificación 
de los medios audiovisuales. Él diferencia entre los enfoques constructivista 
y evolucionario social en la investigación tradicional socioeconómica con 
una fuerte orientación institucionalista. En lo que me parece una justificada 
diferenciación de los enfoques neoclásicos, constructivistas y sociológicos, 
él considera más informativo analizar las decisiones y estrategias de los ac-
tores políticos y económicos en la introducción, aplicación e implementación 
de los más comprensivos sistemas de medios desde el punto de vista socio-
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político, siguiendo un enfoque más orientado a la ciencia política de Mayntz 
et al., sobre sistemas tecnológicos de gran escala y el significado de los con-
textos institucionales (Seeger 1996/97, 48).

 Basado en el enfoque teorético de una Crítica de la Economía Política 
de los Media, el desarrollo de las tecnologías de los Media, como “nue-
vos Media”, se considera desde un número de puntos de vista que, en mi 
opinión, son de decisiva importancia para un análisis realista, pero que, no 
obstante, ha recibido poca atención en los estudios sobre Media y comuni-
cación hasta la fecha. Bajo estos “nuevos” aspectos de los estudios sobre Me-
dia y comunicación, que son en realidad relativamente “viejos”, aunque de 
ninguna manera obsoletos, teniendo en consideración la relevante literatura 
económica, de ciencia política y sociológica, el desarrollo de las tecnologías 
de los medios es analizada primeramente tomando en cuenta los siguientes 
aspectos y contextos fundamentales:

• La acumulación de capital por empresarios individuales como “fuente 
de significado” y “fuerza motriz” del necesario desarrollo tecnológico 
global (Media);

• Las etapas del desarrollo económico general del capitalismo global 
y la “optimización del sistema” como parámetros de una estrategia 
decisiva;

• Existe interacción de estrategias económicas y políticas globales de 
los medios de producción industrial, la industria de los Media y la 
economía como un todo: las tecnologías de los Media como medios 
de inversión, producción, distribución y consumo;

• Existe la interacción de estrategias de innovación cualitativa/funcional 
planeada (“progreso tecnológico”) e innovación psicológico/estética, 
así como de obsolescencia cualitativo/funcional (“usar y desechar”) y 
obsolescencia psicológico/estética (“obsolescencia”) como estrategias 
empresariales en la promoción de ventas de “nuevos Media”, así como 
del problema asociado de “regresión técnica y social”.

• Existe el proceso antagónico de estrategias de convergencia, univer-
salización y diversificación, así como la concentración/globalización 
del sistema mundial de Media que esto impulsa. 

En términos generales, las consideraciones se centran en el interés de 
dar académicas explicaciones al por qué las tecnologías de los Media, como 
“nuevos Media”, son sucesivamente desarrolladas (nota: las tecnologías de 
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los Media no se desarrollan, son desarrolladas) de una forma planeada3, que 
puede ser observada empíricamente sin problemas. La meta es contribuir a 
una teoría del desarrollo de la tecnología de los Media4 que tome en cuenta 
que este se realiza en el proceso general del desarrollo sucesivo planeado de 
cualquier tecnología conforme y a nombre de los intereses de acumulación 
de los propietarios de capital en estrecha cooperación planificada con las 
instituciones del Estado.

2. El desarrollo de la tecnología (de los Media) en el proceso de acu-
mulación de capital

Para adquirir un conocimiento académico realista y un desarrollo teórico 
apoyado empíricamente, un enfoque analítico que entiende el capitalismo 
como un orden económico y societal globalmente dominante real y, por 
consiguiente, toma su núcleo dominante real como punto de partida para el 
análisis académico, me parece comparativamente de gran valor para los es-
tudios de los Media y la comunicación. Para la realización de la acumulación 
de capital, son necesarios los métodos y condiciones de producción (labour), 
así como la infinita producción, venta y consumo de mercancías5. Como es 
bien conocido, la acumulación de capital por vía de la maximización de la 
ganancia, es un “elemento esencial” muy real en el capitalismo y, conse-
cuentemente, incluso en la industria capitalista de los Media,  con frecuencia 
fundamentalmente legitimado en la economía cotidiana, y un imperativo 
político para los propietarios del capital y los trabajadores independientes. 

3	 El	capitalismo	competitivo	original	se	caracterizaba	por	una	cierta	“anarquía	de	mercado”,	pero	en	el	
capitalismo	oligopólico	actual,	este	ha	sido	necesariamente	transformado	en	una	en	alto	grado	“or-
denada”	economía	planificada	de	Estado	y	empresarial	individual.	La	referencia	a	la	real	naturaleza	
planeada	de	las	acciones	de	actores	económicos	y	políticos,	me	parece	también	importante	contra	la	
base	de	“legitimación	sistémica”	distractora	del	capitalismo	(porque	no	es	una	economía	planeada,	
sino	una	“libre	economía	de	mercado”	=	buena)	comparada	con	el	socialismo/comunismo	(porque	
no	es	una	economía	de	mercado,	sino	una	economía	de	Estado	planeada	centralizada	=	mala).

4	 Por	una	parte,	esto	implica	explicar	por	qué	cierta	tecnología	está	disponible	en	determinada	fase	y,	
por	otra	parte,	por	qué	un	cambio	gradual	de	cualquier	tecnología,	en	este	sentido,	arbitrariamente,	es	
necesario	para	la	acumulación	individual	de	capital	y	para	la	salvaguarda	y	desarrollo	del	capitalismo	
como	un	sistema	económico	y	societal

5	 En	vista	de	tal	capitalismo	real,	me	parece	imposible,	de	acuerdo	al	objetivo	académicamente	recono-
cido	de	estar	tan	cerca	de	la	realidad	como	sea	posible,	no	partir	del	capitalismo	y	su	núcleo	de	acu-
mulación	de	capital,	y,	en	vez	de	ello,	por	ejemplo,	hacerlo	desde	algún	sistema	imaginario	o	de	sub-
sistemas	supuestamente	auto-referenciales	o	desde	las	neoclásicas	“manos	invisibles”	del	mercado.	
No	es	necesario	ser	“marxista”	para	hacer	esto,	pero,	ciertamente,	no	hace	daño	tomar	nota	de	análisis	
(críticos)	del	capitalismo	basados	en	las	obras	de	Marx,	pues	ellas	también	han	sido	presentadas	en	
gran	número	por	“no	marxistas”,	por	ejemplo,	por	Robinson	(1956).
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En el capitalismo desarrollado, el tipo, desarrollo y uso de nuevas tec-
nologías (Media), generalmente, en modo alguno son determinados por in-
ventos “aleatorios” o por deseos de servir al “progreso técnico” o la voluntad 
por mejorar la satisfacción de necesidades (de comunicación) humana. El 
desarrollo de la tecnología no es, por consiguiente, tampoco ni inducida ni 
determinada por la tecnología (tecnología como deus ex machina) ni im-
pulsada por demandas o necesidades (“soberanía del consumidor”), como 
a menudo se afirma. Para una teoría del desarrollo de la tecnología de los 
medios que no se distrae por ideologías de legitimación o filosofías de los 
medios, sino que, por el contrario, toma fenómenos empíricamente probados 
y verificables como base de formación teórica, el punto de partida y el marco 
de referencia son la definición de “elementos esenciales” de la economía 
capitalista y el sistema societal. En particular6: 

• la acumulación individual de capital con susceptibilidad a la crisis;

• el apoyo del Estado para la acumulación individual del capital;

• la organización de la producción y el trabajo (modo de producción, 
fuerzas productivas y relaciones de producción);

• la producción, distribución y consumo de bienes.

Las “fuerzas impulsoras” que influyen en el desarrollo de la tecnología 
de los media son presentadas en la figura 17. El factor influyente dominante 
son las actividades de los propietarios del capital en la industria privada de 
los Media para optimizar la acumulación individual de capital basada en el 
modo de producción capitalista por medio de la producción de plusvalor y 
mercancías.

El parámetro central para el desarrollo de la tecnología de los Media es la 
optimización del proceso de acumulación de capital, o, más precisamente: el 
resultado de un retorno en el capital invertido más una “apropiada” ganancia.

6	 Un	enfoque	similar	para	el	análisis	del	cambio	de	la	tecnología	de	los	media	puede	ser	encontrado	en	
Kiefer,	aunque	sobre	bases	teóricas	diferentes	y,	consecuentemente,	con	un	repertorio	de	términos	
completamente	diferente,	por	ejemplo,	en	el	énfasis	en	el	cambio	técnico	como	“cambio	en	sistemas	
de	producción	económica	a	través	del	desarrollo	de	nuevos	o	mejorados	productos,	factores	de	pro-
ducción	y/o	procesos	de	producción”	(Kiefer	2003,	184),	o	en	la	indicación	de	que	los	portadores	
de	innovaciones	son,	en	primer	lugar,	las	empresas	(Kiefer	2003,	187),	y,	finalmente,	en	el	trato	de	
tópicos	en	el	contexto	de	micro,	meso	y	macro	niveles.

7	 Quiero	agradecer	a	Mario	 Jooss	su	experta	 investigación	sobre	el	desarrollo	de	 tecnologías	de	 los	
Media	y	la	creación	técnica	de	figuras	para	este	artículo.
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Figura	1:	Factores	que	influyen	en	el	desarrollo	de	tecnologías	de	los	
Media como medios de acumulación de capital

La acción empresarial es determinada primeramente por un uso preven-
tivo, superador o “productivo” de las consecuencias de un regularmente 
gran número de “amenazantes” o reales “crisis”, que, en principio, ponen en 
riesgo la acumulación individual rentable de capital o (puede) guiar a la de-
valuación o destrucción de capital, para acelerar la devaluación y/o destruc-
ción del capital de los competidores. Las compañías de los Media operan en 
competencia con otras industrias de bienes y servicios y bajo la presión de 
toda una economía como industria publicitaria. El desarrollo y uso de la tec-
nología de los Media es un importante medio de prevenir y superar las crisis.

El desarrollo de la tecnología de los Media es impulsado por compañías 
en cercana “coordinación”, esto es, cooperación, con las políticas económica, 
tecnológica y de Media de los gobiernos. Como ejemplo de introducción de 
medios privados de radio y televisión, los Media en Alemania, a mediados 
de los años 1980, muestra que la política económica y la tecnológica (promo-
ción de tecnología de cable y satelital en todo el país) puede ser exitosamente 
impulsada con la ayuda o bajo el disfraz de una bien coordinada política de 
medios en interés de industrias que se benefician de ello. La política tec-
nológica estatal también incluye investigación tecnológica y subsidios al de-
sarrollo con dinero de los contribuyentes, especialmente en infraestructura 
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técnica (por ejemplo, telecomunicaciones), que fue últimamente “suminis-
trada” al capital privado como parte de la privatización neoliberal.

El desarrollo de las tecnologías de los Media -que puede ser “valuable” a 
los ojos de los usuarios de los media porque ellas son (aparentemente) útiles 
y satisfacen sus necesidades-, no es literalmente valiosa (no produce valor) 
o es destructora de capital para los propietarios del capital si es vendida 
a precios rentables que de alguna manera aumenten el valor de capital en 
cantidades necesarias en el período más corto posible. La acumulación 
rentable de capital sólo es exitosa si es obtenido un plusvalor mediante 
ventas y compras masivas de mercancías. El problema fundamental es 
que la acumulación no es un proceso de producción y venta aislados, sino 
que la meta de la acumulación de capital sólo puede alcanzarse mediante 
un proceso constante, de repeticiones casi infinitas. En tanto este es un 
proceso acumulativo de cantidades constantemente crecientes de capital, el 
mejoramiento ocioso y no valioso de capital debe ser restringido o prevenido 
mediante el acelerado y cuantitativamente expandido proceso de producción 
y venta para asegurar la tasa de ganancia8.

Desde la perspectiva de la acumulación individual de capital, puede ex-
plicarse por qué (para productos específicos) la investigación de mercado, 
así como la publicidad y el marketing de mercancías, y las estrategias de 
venta y marketing en general, son de central importancia en la etapa actual 
del capitalismo oligopólico (Prokop 2000, 139-141), para valorar los intere-
ses individuales de los propietarios del capital en competencia con intereses 
individuales de propietarios de capital en una sociedad fundamentalmente 
limitada por necesidades humanas, así como por el poder de compra y la 
voluntad de comprar.

Desde la perspectiva de los propietarios de capital, el desarrollo y uso 
de tecnologías cambiantes9, generalmente, son necesarios en dos vías para 

8	 Otras	opciones	utilizadas	para	romper	el	ciclo	que	tiende	a	ser	peligroso	para	 los	propietarios	del	
capital,	incluyen	retirar	capital	para	consumo	privado	de	propietarios	de	capital,	reducir	costos	por	
despido	de	 trabajadores	 dependientes,	 destruir	 capital	 para	 “disminuir	 la	 competencia”	 con	otros	
propietarios	de	capital	o	las	guerras	exitosas	de	salarios.

9	 Deliberadamente	hablo	de	tecnologías	(de	los	Media)	cambiantes,	porque,	en	el	contexto	de	acumu-
lación	de	capital,	es	sólo	la	necesidad	de	cambio	lo	que	importa,	y	no	si	esto	trae	algo	nuevo	o	algo	
viejo.	El	énfasis	usual	en	la	novedad	o	la	innovación	tiene	una	función	ideológica	debido	a	que	crea	
la	impresión	de	que	el	uso	de	“nuevas”	tecnologías	está	siempre	asociado	con	“progreso”	y	“mejora-
miento”	en	las	condiciones	de	vida	de	toda	la	gente.
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asegurar o expandir la acumulación de capital. Por una parte, el uso de tec-
nologías regularmente cambiantes como medios de producción es necesario 
para cambiar el modo de producción (mecanización/automatización como 
un medio de fortalecer la posición vis-à-vis de asalariados, es decir, para 
“asegurar” las relaciones de producción en interés de los propietarios de 
capital) para incrementar la productividad y reducir costos. Por otra parte, 
este proceso requiere del uso de técnicas que cambian regularmente como 
medios de distribución y consumo. La incesante producción y venta masivas 
de una multitud de tecnologías de diferentes medios, cada una de las cuales 
es sujeto de constante cambio, es necesaria debido a que esta es la única 
forma de lograr la deseada acumulación de capital.

El uso de técnicas de Media cambiantes como “nuevos Media”, es indis-
pensable para resolver problemas fundamentales que regularmente surgen 
“de nuevo” en el proceso de valorización de capital, especialmente para los 
exitosos acumuladores de capital: la irrentable sobrecapacidad y sobrepro-
ducción técnica (medida en términos de volumen de venta) y la dificultad de 
evitar sobreacumulación (acumulación “improductiva” de capital) mediante 
inversión rentable de capital excedente (esa parte del “excedente”/ganan-
cia que no puede ser utilizada rentablemente en producción previa) (Kisker 
2000, 70-71). Un elemento teorético esencial para la teoría realista del desar-
rollo de la tecnología de los media es, por consiguiente, la realización de que 
este desarrollo

• en un inevitable10 proceso de fases
• es necesariamente impulsado en interés de los propietarios del 

capital11.

10	 La	caracterización	de	inevitable	intenta	expresar	algo	diferente	a	las	“restricciones	económicas”	que,	
por	razones	ideológicas,	son	siempre	presentadas	como	“leyes	naturales”	por	empresarios,	políticos	
y	académicos:	esto	lleva	al	dilema	básico	del	conocimiento	crítico-académico.	Mientras	más	recono-
cido	es	el	poder	de	esta	inevitabilidad,	como	real	y	académicamente	explicable,	menos	“inevitables”	
son	vistas	las	posibilidades	de	escapar,	cambiar	o	implementar	alternativas	al	trabajo	humano	y	a	las	
condiciones	de	vida.	Esto	lleva,	por	ejemplo,	a	consideraciones	y	conductas	de	“adaptación	crítica”,	
“sociedad	dual”,	 “nuevas	 viejas	 creencias	 en	 el	 progreso”	o	 el	 “frente	 provocativo”.	 (Emenlauer-
Blömers	and	Muntschik	1984).

11	 Soy	consciente	de	que	tal	elemento	teorético	es	a	menudo	descartado	como	“determinismo”	injusti-
ficado	o,	incluso,	como	una	“teoría	de	la	conspiración”	por	lo	que	veo	como	razones	obvias	de	una	
“actitud	defensiva”	general	hacia	 la	crítica	al	capitalismo.	Espero	con	 interés	 los	correspondientes	
“intentos	empíricos	de	falsificación”	de	parte	de	“racionalistas	críticos”.
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3. Tecnologías de los Media como medios de inversión, producción, 
distribución y consumo

“Las condiciones del modo de producción capitalista, y la inherente 
inevitabilidad de la producción de mercancías, las hace [a las 
tecnologías, MK], al mismo tiempo, un momento de valorización 
de capital, [...] esto también aplica al proceso de descubrimiento y 
desarrollo de las tecnologías mismas: las tecnologías se desarrollan 
y valorizan como medios de producir y multiplicar capital” (Briefs 
1983, 101).

En estudios sobre Media y comunicación, el problema de “nuevas” tec-
nologías de Media, hasta ahora, ha sido discutido, en primer lugar, sobre 
aspectos periodísticos y, en una tradición económica neoclásica, desde una 
perspectiva de mercado con una amplia restricción al sector del consumidor. 
Para un análisis y teorización académica más comprensiva, sin embargo, 
parece esencial considerar el desarrollo de la tecnología de los Media en el 
cerrado contexto de la producción de medios de producción, y de la produc-
ción, distribución y consumo de los Media12.

La distinción de Marx (1885, capítulos 20 y 21) entre los dos departamen-
tos de la producción social (medios de producción para el consumo produc-
tivo y medios de consumo para el consumo individual) y sus funciones para 
la reproducción y circulación del capital social total, es aquí fundamental. En 
este contexto teorético, el diferente significado de la producción y consumo 
de las tecnologías de los Media se hace reconocible en lo que concierne a sus 
transformaciones funcionales en las diversas etapas de un proceso de acu-
mulación de capital interactivo: la función mercantil de las tecnologías de los 
Media para productores de medios de producción (las ventas tienden a ser 
para toda la economía productiva), su función de consumo/uso como capi-
tal fijo (medios de producción), y, finalmente, la función mercantil para los 
productores de media y la función de consumo/uso para los consumidores.

12	 El	significado	real	de	esta	conexión	sólo	puede	ser	esbozada	en	este	artículo	como	una	sugerencia	
para	análisis	posteriores.
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Un punto de partida esencial para el desarrollo de una “teoría de la tec-
nología de los Media” desde la perspectiva de una crítica de la economía 
política de los Media, como una teoría de la estructura y acción, es –como 
diría Seeger (1996/97, 54-55)– la interacción general, en parte específica de 
los Media, de una “cadena tecnológica conectada” (figura 2); en el caso de 
la televisión, como cadena de “contribución de programa”, estudio/produc-
ción, radiodifusión/transmisión, recepción/uso y tecnología de grabación/
almacenamiento/reproducción. Altmeppen, Löffelholz, Pater, Scholl and 
Weischenberg (1994, 46-47, 62-66) también enfatizan –para innovaciones e 
inversiones en compañías periodísticas– el condicionamiento económico y 
el carácter del proceso de innovación, así como las restricciones al alcance 
extremo de innovaciones que actúan como impulsores de “cadenas de efec-
tos de medidas innovativas” (producto, proceso, innovaciones estructurales 
y de contrato).

Es, precisamente, la combinación del uso de “nuevas tecnologías” 
como medios de producción, distribución y consumo, lo que promueve el 
“círculo consumerista” (Candeias 2001, 169-174), que es ventajoso para los 
propietarios del capital, pues la reproducción de la fuerza de trabajo en el 
tiempo libre, en adición a la “valorización” en el tiempo de producción, 
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también se hace benéfico para la maximización de la ganancia a través del 
consumo (tecnológico) masivo. En la perspectiva de la crítica de la economía 
política, el “proceso de producción capitalista es visto como una unidad 
de proceso de trabajo y proceso de valorización” (Mendner 1975, 19-36). 
Consecuentemente, las causas, tipos y consecuencias del desarrollo de las 
tecnologías de los Media como “nuevos Media” son también analizados en 
amplio grado desde el punto de vista del desarrollo de las fuerzas productivas, 
así como los métodos y condiciones de trabajo asociados como una conexión 
entre el modo de producción y las formas de vida.

En general, la relación entre medios de producción y producción y dis-
tribución de Media (figura 2), es fundamentalmente diferente de la que hay 
entre producción y consumo de Media: por una parte, existen relaciones 
mutuas competitivas y complementarias entre fuertes intereses individuales 
de acumulación económica de capital dentro y entre altas concentraciones 
industriales, en particular, ingeniería mecánica, electrónica, química, tele-
comunicaciones, cable, satélite, computadoras e internet (Kubicek 1984, Ku-
bicek and Rolf 1985, Luyken 1985, Michalski 1997). Varias tecnologías de 
Media se desarrollan en combinación con políticas financieras y de Media 
de apoyo desde el Estado (Tonnemacher 2003a, 215-246). Por otra parte, 
los propietarios del capital en la industria de los Media (producción y dis-
tribución) deciden sobre el uso de recursos de inversión y de producción 
bajo condiciones de monopolio o competitivas de acuerdo a criterios micro-
económicos. En este contexto, las estrategias de innovación y de obsoles-
cencia de manufacturas de medios de producción también juegan un rol que 
no debe ser subestimado, particularmente desde que la industria manufac-
turera de tecnología de los Media produce medios de distribución y consumo 
(hardware y software). La industria electrónica (de entretenimiento) no sólo 
produce tecnología, sino también programas (música, video). Básicamente, 
los productores de medios de producción tienen que tratar con “compradores 
sofisticados cuya preocupación es incrementar sus ganancias. [...] producto-
res de bienes de producción crean más ganancias ayudando a otros a crear 
más ganancias”13 (Baran and Sweezy 1966, 70, 71).

13	 Los	 manufacturadores	 de	 equipo	 de	 producción	 están	 “ayudando”,	 en	 particular,	 a	 pequeñas	 y	
medianas	empresas	a	ir	a	la	bancarrota	con	el	uso	de	estrategias	de	innovación	y	obsolescencia.
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El interés de acumulación de capital de productores individuales de 
Media resulta en una compulsión por reemplazar regularmente medios de 
producción y en cambios asociados a los procesos de producción debido a 
la constante necesidad de reducir costos. En principio, la meta es retrasar 
nuevas inversiones en medios de producción hasta que el equipo técnico 
utilizado haya sido amortizado, en sentido estricto, hasta que se haya amor-
tizado en términos de valor (con efectos fiscales) (Baran 1966, 152-158). En 
tanto que un incremento en la producción en áreas de producción previas 
tiende a poner en riesgo los intereses de maximización de ganancias debido 
a la saturación expandida de necesidades y deseos, el capital excedente, que 
es un aspecto definitorio del desarrollo capitalista al que Baran y Sweezy 
(1966, capítulo 3) llamaron “la tendencia de elevar el excedente” (Baran and 
Sweezy 1966, 58-113), es transferido a inversiones de racionalización, por 
una parte, y a nuevas áreas de producción basadas en “nuevas” tecnologías, 
por la otra.

Como muestra el desarrollo y uso de “nuevas tecnologías” en el 
sector prensa en particular, un cambio en la tecnología como medio de 
inversión y producción es de importancia eminentemente económica, en 
primera instancia, para los propietarios de capital. Sólo secundariamente 
tiene significancia un cambio subsecuente de tecnología como medio 
de distribución y consumo. Esto también se vuelve claro en la secuencia 
cronológica del desarrollo y uso de las cambiantes tecnologías en el sector de 
la prensa. Desde mediados de los años 1970, “el periodismo en la sociedad 
de la computadora” (Weischenberg 1982) ha sido conducido por los intereses 
de los propietarios del capital en la “racionalización técnica” e incrementa 
la productividad mediante la “computarización” de la producción de 
periódicos como cambio en el modo y las relaciones de producción. Aunque 
la combinación económicamente necesaria de la tecnología de los Media 
como medios de producción con los correspondientes medios de distribución 
y consumo (“periódicos online”) ha sido buscada desde hace tiempo en el 
sector de la prensa debido al enorme potencial para reducir los costos de 
producción (impresión, papel) y los de distribución (Neuberger 2003, 65-
66; Tonnemacher 2003b), tal combinación sólo se realizará por completo 
si contribuye a la exitosa acumulación de capital. En lo que concierne a 
los productos de la prensa tradicional, la presión técnica para innovar en el 
sector consumidor, es comparativamente baja: como productos de prensa, 
son más o menos bienes de consumo de corta vida y el uso de productos de 
prensa (impresa) no es asociada con receptores técnicos.
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4. Innovación, obsolescencia y estética mercantil

“Los compradores experimentan la innovación estética como un 
inevitable, aunque fascinante, destino. […] La innovación estética, 
como función para la demanda de regeneración, es, así, transforma-
da en un momento de poder e influencia antropológica directa, en la 
que continuamente cambia a la humanidad como especie en su orga-
nización sensual, en su orientación real y estilo de vida material, tanto 
como en la percepción, satisfacción y estructura de sus necesidades” 
(Haug 1986, 42, 44).

Con la ayuda de las políticas de privatización y desregulación neoliberal 
global, las naciones-Estado, en cooperación con alianzas de estados tales 
como la Unión Europea, han creado, en décadas recientes, oportunidades 
a gran escala para los propietarios de capital de varias industrias y sectores 
para acumular capital con los “nuevos Media”14. Estas medidas de privati-
zación estatal, fueron muy urgentes para los propietarios del capital en su 
tiempo, en tanto se dieron problemas de valorización del capital en general 
a nivel mundial debido a la falta de oportunidades de inversión para capital 
“excedente” y, sobre todo, debido a la “saturación” de los mercados15 . Con-
secuentemente, hubo áreas de aplicación para un cambio en las tecnologías 
de los Media en conexión con el desarrollo de nuevas esferas de inversión 
de capital y de nuevos mercados de masas en “nuevos” sectores de Media 
tales como “televisión por cable”, AV media, radio digital, televisión digital 
(TV de paga), telecomunicaciones, servicios en línea, multimedia y el inter-
net, así como el desarrollo de nuevos segmentos de mercado en sectores de 
Media tradicionales con grandes mercados saturados utilizando productos 
variados y diversificados.

14	 Aun	si	la	mayoría	de	los	Media	no	fueran	“nuevos”,	al	menos	su	devoción	por	la	acumulación	del	
capital	privado	lo	fue	en	muchos	países,	especialmente,	en	Europa.

15	 Estos	problemas	han	sido	reducidos	significativamente	por	el	colapso	de	 los	sistemas	sociales	so-
cialista/comunistas	y	la	liberalización	del	mercado	en	China	desde	los	años	1990.
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Debido a la conexión entre tecnologías de Media como medios de inver-
sión, producción, distribución y consumo, la inversión/producción y la inno-
vación de producto, necesariamente emergieron restricciones que, regular-
mente, propician ciertas “reacciones en cadena” de inversión e “innovación” 
de productos en el proceso de acumulación de capital (figura 3). Las fuerzas 
impulsoras, son el capital ya acumulado a un alto grado a lo largo de décadas 
de maximización de ganancias extremadamente exitosa (alto grado de con-
centración de capital), la amenaza de desvalorización por sobreacumulación, 
sobrecapacidad y sobreproducción, combinada con el peligro de “(sub-) mer-
cados “saturados”. En este contexto, juegan un rol central el (mayor) desar-
rollo y uso de viejas y nuevas tecnologías de Media, es decir, tecnologías 
de producción, compresión/almacenamiento, transmisión, encriptación y re-
cepción en el pasado16, presente y futuro. Con su ayuda, es posible alcanzar 
metas estratégicas que son fundamentales para la valorización de capital en 
el sentido de maximización de ganancia (Knoche 1999, 158-161). La princi-
pal estrategia aplicada, el reemplazo de “vieja” con “nueva” tecnología de 
media, sirve a tres objetivos principales de “transformación”:

16	 En	la	 introducción	de	“nuevos	AV	media”	(discos	de	video,	cintas	de	video,	casetes	de	video	con	
sus	correspondientes	 reproductores)	a	mediados	de	 los	años	1970,	que	en	su	estructura	básica	es	
un	modelo	de	procesos	actuales	y	futuros	para	la	introducción	de	nuevas	tecnologías	de	Media,	ver	
Aufermann,	Knoche,	Lange,	 and	Zerdick	 (1977)	y	 Jürgens	 (1976).	A	mediados	de	 los	 años	1980,	
dominaba	la	discusión	científica	internacional	sobre	los	“Mass	Media	electrónicos	en	Europa”	(de	
Bens	and	Knoche	1987).

Innovación 
forzada

Figura 3: Reacciones en cadena de inversiones e “innovaciones” de 
producto en el proceso de acumulación de capital
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• Los bienes de consumo duradero, son transformados en bienes de 
consumo de corta vida17.

• Los bienes de consumo durable son transformados en bienes de con-
sumo de la más corta vida útil posible.

• La expansión de la producción y venta de bienes de consumo de corta 
vida (“cámara desechable”, venta al pormenor de información, pago-
por-ver, borrado automático de pistas musicales “recuperadas” de in-
ternet después de un corto tiempo, etc.).

Tres estrategias básicas de innovación/obsolescencia18  (Bodenstein 1977, 
10-13; Haug 1980, 136-142, 159-170) son utilizadas para alcanzar estas me-
tas, que son esenciales para una acumulación de capital de largo alcance 
(figura 4):

• Obsolescencia técnico funcional planeada como cambio/extensión19  
funcional real con relación al básico y/o adicional valor de uso de un 
producto;

• Obsolescencia cualitativa planeada como un deterioro real en el valor 
de uso (Desgaste prematuro “incorporado”, acortamiento de la vida 
de servicio físico/económico de productos, incluso omitiendo el mejo-
ramiento en la calidad y la durabilidad a través de “encasillamiento” 
de conocimiento y patentes disponibles);

• Obsolescencia psicológico/estética planeada como innovación/obso-
lescencia estética, devaluación consciente de valor de uso (producto 
de larga duración “fuera de moda” que aún es usado y utilizado bási-
camente).

17	 La	transformación	de	bienes	durables	de	consumo	y	la	disminución	de	la	vida	útil	de	bienes	relativa-
mente	durables	se	describen	como	“una	ley	tendencial	del	desarrollo	de	la	industria	capitalista”	(Haug	
1980,	161).

18 "Obsolescencia, deriva del latin obsolescere,	que	significa:	usar	y	desechar,	obsolescencia,	dejar	de	usar		
(Glombowski	1976,	111-139:	Glombowski	en	este	contexto	discute	el	libro	de	Packard’s	(1962)	The	
Waste	Makers)..

19	 	La	muy	controvertida	cuestión	de	si	los	cambios/mejoras	a	productos	pueden	necesariamente	ser	
considerados	como	mejoras	para	el	comprador/usuario	de	cada	producto,	como,	por	supuesto,	afir-
man	 la	publicidad	y	el	marketing	del	producto	e,	 incluso,	muchos	académicos,	puede	responderse	
sobre	la	base	de	una	Crítica	de	la	Economía	Política	en	general,	pero	también	de	las	tecnologías	de	
los	Media	 individuales.	Esta	 discusión	 es	 acerca	 de	 la	 cuestión	 fundamental	 del	 progreso	 técnico	
(“euforia/creencia	 del	 progreso”)	 contra	 estancamiento	 o	 regresión	 (“escepticismo/criticismo	del	
progreso”)	desde	la	perspectiva	del	consumidor	individual	y,	por	consiguiente,	incluso	acerca	de	la	
cuestión	del	sistema	(la	legitimación	del	capitalismo	versus	el	criticismo	del	capitalismo).
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Figura 4: Estrategias de innovación y obsolescencia de los medios de 
producción y de consumo

Como una regla, estas tres estrategias “de acortamiento de la vida útil de 
productos y de acelerados cambios de moda” son aplicados en combinación 
como “leyes capitalistas” (Bodenstein and Leuer 1976, 204-205), por lo que 
la interacción de estrategias de innovación/obsolescencia de los dos “depar-
tamentos de producción social” de medios de producción y de consumo ar-
riba mencionados, es también fundamental aquí (Glombowski 1976, 37-40, 
316-340). Especialmente en el sector de los Media, estas estrategias combi-
nadas de obsolescencia técnica funcional planeada, cualitativa y psicológico/
estética son a menudo realizadas en forma de variaciones del sistema. En los 
sistemas de producto consistentes en algunos elementos de producto (por 
ejemplo, cámara, películas, proyectos, accesorios), un elemento central es 
cambiado de tal manera que el sistema entero anterior se convierte en in-
útil o parece serlo. Es conocido que esta estrategia se utiliza en el sector de 
la computación a intervalos extremadamente cortos (combinación de hard-
ware/software/dispositivos adicionales).

Por una parte, la obsolescencia planeada en la forma de material de “cor-
ta vida” producido deliberadamente (“convertido en inútil” debido al des-
gaste físico) de las “viejas” tecnologías de los Media que están aún en uso 
o no, pero que aún son fundamentalmente útiles, estimulan exitosamente 
el reemplazo o compras adicionales (reemplazo, dispositivos secundarios o 
adicionales) en grado considerable. Sin embargo, sólo la oferta de “nueva” 
tecnología que ya no es compatible con la “vieja”, idealmente acompañada 
por el completo cese de producción de “vieja” tecnología, en realidad hace 
“obsoleta” la “vieja” tecnología porque es inutilizable. Este proceso crea 
la presión necesaria sobre los consumidores supuestamente “soberanos”, 
para abrir nuevos mercados masivos para reemplazo o compras adicionales. 
Criticando el dogma neoclásico y neoliberal de “soberanía del consumidor”, 
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Joan Robinson, por ejemplo, concluye que “la afirmación de que el sistema 
de empresa privada está orientado a la satisfacción de los deseos del con-
sumidor es inútil. Más bien, los consumidores son el prado en el que pastan 
los empresarios. Nos hemos acostumbrado a un sistema que funciona para 
el beneficio de los productores, y en el que el beneficio del consumidor es 
meramente incidental” (Robinson 1966, 69).

Por otra parte, es constantemente generada una obsolescencia predomi-
nantemente “psíquica” en la forma de “innovaciones estéticas”, que actúan 
como una “obsolescencia estética” en el marco de una todo acompasada 
“mercancía estética” característica del capitalismo, a través de un amplio 
rango de variaciones técnicas de producto (diseño, equipamiento, calidad 
de recepción, modernización, modificaciones funcionales y de valorización, 
combinación con dispositivos adicionales, etc.) (Haug 1986). Este tipo de 
innovación estética “se convierte en la fuerza dominante en el monopolio 
capitalista” (Bodenstein 1977, 38) y causa que los consumidores pierdan sub-
jetivamente el previamente (buen) valor de uso concreto de las tecnologías 
de los Media, aunque aún sean útiles en sentido técnico. No es sólo un pro-
ducto concreto relativo a la publicidad y las medidas de marketing lo que 
contribuye al éxito de tales estrategias, sino también un diverso, acompasado 
estímulo (vía publicidad, marketing, relaciones públicas, periodismo, arte, 
cultura, educación, crianza) a un proceso de reevaluación social general de 
valores en la conciencia de los consumidores (desdén por lo “viejo”, apre-
ciación de lo “nuevo”, orientación hacia la “moda”, reducción de inhibicio-
nes hacia el “desperdicio”, superación de ahorro, etc.) (Bodenstein and Leuer 
1976, 227).

Similar a los programas de radio y televisión, los productos de la prensa, 
especialmente los periódicos diarios, tienden a tener la ventaja de ser bienes 
de consumo de corta vida que, como medios de comunicación similares a la 
comida y la comida de lujo, posibilitan el cálculo de ventas masivas diarias, 
semanales, etc., como “compras de reemplazo” -aseguradas, adicionalmente, 
en forma de subscripción fija- que, a su vez, es prerrequisito para negocios 
de publicidad rentables. No es coincidencia que la industria de la prensa fue 
tradicionalmente de las industrias con las más altas tasas de ganancia.

El éxito de largo término de estrategias conjuntas de innovación y obso-
lescencia es esencial para la exitosa acumulación de capital. Para arribar a 
una explicación académica de la necesidad existencial de la interacción de 
las más diversas formas de estas estrategias, en particular, sus dominantes 
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variantes “psíquico/estéticas”, es conveniente “analizar nuevos fenómenos 
en el contexto de una transformación del modo de producción” (Haug 2003, 
27). Para ello, primero se hace reconocible qué tan necesario es para el modo 
de producción el desarrollo y aplicación de tecnología de información, co-
municación y de los Media, en particular, la integración de procesos de da-
tos electrónicos (computadoras) e Internet, que sea rentable para asegurar la 
acumulación de capital. Un nuevo modo de producción basado en medios y 
procesos modificados de producción sirve para aumentar la productividad y 
el cambio en las relaciones laborales (las relaciones de poder entre los propi-
etarios del capital y los asalariados en favor de los primeros). Sin embargo, 
este modo de producción transformado y asociado al incremento en la can-
tidad de capital empleado es sólo ventajoso si se incrementan las cantidades 
de producto a través de la venta rentable de estos productos, llevando a la re-
alización de la acumulación de capital (flujo de retorno del capital empleado 
más rentabilidad).

Mientras más se incremente la productividad del trabajo y la cantidad de 
capital empleado mediante el uso de nueva tecnología, mayor será la pre-
sión sobre las compañías individuales para incrementar las cantidades de 
producto y el uso de la innovación y las estrategias de obsolescencia para 
vender sus “propios” productos rentablemente y enfrentar, así, la saturación 
del mercado y los límites en la demanda y el poder de compra (Bodenstein 
1977, 32-41). Pero, incluso, una exitosa acumulación de capital restringe a la 
nueva producción en tanto que el capital “excedente” debe ser invertido en 
nuevos productos (técnicos) para asegurar la continuidad de una valorización 
rentable de capital. Esta naturaleza contradictoria del cambio en el modo de 
producción a través del uso de nuevas tecnologías y el reforzamiento asocia-
do de la restricción a la producción general también explica la importancia 
central del desarrollo de las tecnologías de los media como “nuevos Media” 
y, en conexión con ello, el uso primeramente de innovación “psíquico/esté-
tica” y estrategias de obsolescencia, que son esenciales para la realización 
de una “rentable”20 acumulación de capital. La exitosa aplicación de estas 

20	 La	 acumulación	 de	 capital	 es	 considerada	 “rentable”	 desde	 la	 perspectiva	 de	 los	 propietarios	
individuales	de	capital	si	una	tasa	de	ganancia	es	lograda	en	lo	que,	al	menos,	corresponde	al	promedio	
de	la	macroeconomía	y	a	la	industria	específica,	pero	que	es,	en	cualquier	caso,	por	encima	del	nivel	de	
ingresos	basado	en	intereses	por	un	uso	improductivo	del	“capital	de	inversión”.	Para	las	compañías	
oligopólicas	y	monopólicas,	sin	embargo,	la	acumulación	de	capital	es	generalmente	sólo	“rentable”	si	
“las	ganancias	son	extraordinarias”,	es	decir,	si	pueden	obtenerse	retornos	por	encima	del	promedio,	
mediante	el	uso	y	venta	de	nuevas	tecnologías.
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estrategias, que anclan exitosamente la producción capitalista de mercancías 
en la conciencia de los individuos, “ventajosa” en términos macroeconómi-
cos y sociales, en realidad lleva a una planeada destrucción de valores de uso 
a gran escala (Bodenstein 1977, 39) y a una “explotación secundaria” (Haug 
1986, 103) en el área del consumo, adicional a la explotación primaria en el 
área de la producción.

Las causas y tipos de estrategias de innovación y de obsolescencia se 
muestran en las figuras 3 y 4. Las causas generales para la necesidad de usar 
tales estrategias son el objetivo de la acumulación de capital y la presión por 
valorizar el capital acumulado. Las causas específicas son consecuencia de 
la renovación del modo de producción a través del uso de nuevos procesos y 
medios de producción: el incremento de la productividad del trabajo medi-
ante racionalización técnica, el cambio en las relaciones laborales y el incre-
mento en la cantidad de capital. Este proceso requiere aumento y variación 
en las cantidades de producto y la venta rentable, lo que es necesario para la 
realización de acumulación de capital y que sólo puede lograrse mediante la 
interrelación en el uso de varias estrategias de innovación y obsolescencia.

El cambio tecnológico está, generalmente, en los intereses de manufac-
tureros de hardware (jugadores y transporte/almacenamiento de Media) 
y productores de programas/contenido. Para la industria de programas, es 
necesario valorizar contenido renovado por vía de nuevos portadores de Me-
dia en viejos y nuevos mercados. Tal variación es una necesidad económica 
para ellos, porque, por una parte, faltan nuevos programas exitosamente ex-
plotables y, por otra, los productos exitosos (“hits”) sólo pueden venderse 
repetidamente por vía de nuevos portadores de Media (Knoche 1999, 158-
159).

5. El proceso antagonístico de convergencia, universalización y di-
versificación	del	sistema	de	los	Media	

La extensión, secuencia y velocidad de los procesos de convergencia y di-
versificación son principalmente determinados por las estrategias de finan-
ciamiento de los grupos (de los Media) financieramente fuertes en mercados 
de media altamente concentrados. Económicamente, ellos tienen el capital 
y el poder de mercado necesarios, y políticamente pueden asumir condi-
ciones marco favorables y un alto grado de asertividad basada en políticas 
radicales de privatización y de desregulación. Consecuentemente, debe ser 
examinado el estratégico rol jugado por la convergencia, universalización y 
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diversificación del proceso de valorización del capital global de las empre-
sas. Esto significa, sobre todo, analizar qué grado de convergencia es más 
propicio o aplicable para qué empresas, en qué sectores de los Media, en las 
fases respectivas de diferentes estrategias de competitividad y mercado, y 
en cuál no.

Figura	5:	Desarrollo	de	 la	 tecnología	de	 los	Media,	diversificación,	
convergencia, y universalización

La figura 5 intenta describir el desarrollo, diversificación, convergencia 
y universalización de las tecnologías de los Media, de la manera más 
comprensible posible, particularmente en lo que concierne a las fases 
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de desarrollo basadas en características clave, divididas en medios de 
comunicación masivos y medios de comunicación individuales y de negocios. 

Verticalmente (de arriba a abajo) -también como indicación de fases en el 
tiempo-, los desarrollos complementarios de los “nuevos Media” son ordena-
dos como proceso de diversificación de acuerdo al criterio de su físico, pero 
también de acuerdo a qué sentidos humanos son “nuevamente” dirigidos 
en qué combinación en el curso del desarrollo. Los consiguientes desarrol-
los en los Media individuales (sectores), son ordenados horizontalmente (de 
izquierda a derecha) de acuerdo a la escala de los portadores materiales o 
transmisión inmaterial.

El proceso de cambio técnico en los Media, y el (parcial) asociado conver-
gencia/universalización, deben mostrarse en sus aspectos básicos. En prin-
cipio, con base en el desarrollo21 actual, pueden reconocerse empíricamente 
cuatro estrategias para el cambio sucesivo planificado de las tecnologías de 
los Media:

• tipos de Media adicionales, diferenciados de acuerdo a formas de co-
municación (en el área de comunicación de masas: libro, prensa, cine, 
radio, televisión, audio, video);

• Por tipos de Media, un desarrollo de generaciones mediante cambio 
de portadores físicos y/o canales de transmisión, por ejemplo, cable, 
satélite, online, M-TV o disco, CD, DVD (no mostrados en la figura 5 
por razones de claridad);

• diversificación por tipos y generación de Media (no mostrados en la 
figura 5 por razones de claridad);

• por tipos, generación y modelos de Media, convergencia/universal-
ización parcial a través de diferentes dispositivos de recepción y ca-
nales de transmisión (televisión/cable/satélite, computadora/internet, 
teléfono móvil/comunicaciones móviles).

El proceso de convergencia-universalización (Knoche 1999, 165-172) 
ha sido posible, en particular, con base en la digitalización de medios 
cruzados (cross-media) de la producción y transmisión, y el impulso de la 
tecnología de cable, internet y telefonía móvil. Por ejemplo, el futuro de la 

21	 Considero	una	distinción	entre	invención	e	innovación	o	entre	innovación	radical	(innovación	básica,	
cambio	de	paradigma	tecnológico)	e	incremental	(ver	Kiefer	2003,	184-185,	189-192),	lo	cual,	en	mi	
opinión,	difícilmente	puede	ser	hecho	con	certeza	en	el	sector	de	los	Media,	por	ser	menos	apropiado.
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tecnología de los Media audio-visual (producción, distribución, consumo), 
está determinado por las estrategias de convergencia y diversificación de 
compañías bien fundadas en industrias interesadas, principalmente las de 
cine/video/televisión y música (producción y distribución), las electrónicas, 
químicas y de cómputo (hardware), y la de telecomunicación (distribución). 
Debe hacerse una distinción en la convergencia entre técnica, economía, 
organización institucional, de contenido y funcional de negocios y 
comunicación de masas tradicionalmente separados individualmente.

La diversificación tradicional en diferentes sectores de Media -primari-
amente diferenciados según las etapas de desarrollo técnico-, de acuerdo a 
las formas de comunicación de texto/imágen (prensa, libros), comunicación 
de sonido (radio, portador de sonido), comunicación de imágen/sonido en 
movimiento (televisión, video, cine), así como de comunicación de voz y 
de datos (teléfono/computadora), es tan importante como la diversificación 
en la transmisión de diferentes canales (terrestres, cable, satélite, redes tele-
fónicas, Internet) y, finalmente, la diversificación de un gran número de 
operadores diferentes (cine) y comunicación de voz y datos (teléfono/com-
putadora), así como la diversificación en diferentes canales de transmisión 
(terrestres, cable, satélite, redes telefónicas, Internet). La diversificación en 
un gran número de operadores de Media y dispositivos de recepción ha sido 
económicamente necesaria y continuará siendo utilizada en un futuro en 
un gran porcentaje de intereses de valorización de capital. Complementari-
amente, de manera separada, los procesos de convergencia “interna”, son 
impulsados por cada uno de los Media tradicionales y “nuevos”, incluida la 
televisión, que es utilizada como medio de multiples y diversificadas valori-
zaciones de productos y tecnologías en el proceso global de valorización de 
capital.
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